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ubimic

Manual de marca

Introduccion

Bienvenidos a las quidelines de ubimia. Este
documento sirve como reterencia inteqgral
para garantizar la coherencia de nuestra
marca Yy aportar continuidad en todas sus
aplicaciones. Siquiendo estas directrices,
podemos mantener una fuerte y cohesiva

identidad de marca queresuene connuestra
audiencia.
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ubimicc Descripcion general A LI

Nuestros valores fundamentales definen el caracter de ubimia. Son el motor que quia
nuestras decisiones, nuestra cultura y la forma en la que trabajamos cada dia. Estos
principios configuran la esencia de nuestra marca y establecen como nos relacionamos
con nuestros clientes, con el entorno y con nosotros mismos, impulsando una cultura
basada en la innovacion, la confianza, el conocimiento y la mejora continua.

Mision & Vision

\Vlision \Vision
Desarrollamos soluciones para el Ciclo de Vida de Crédito. Consolidarnos como referentes en Europa y Latinoamérica en
Optimizamos los procesos del ciclo de vida de crédito a través soluciones tech & data aplicadas al credito.

de la inteligencia de datos y nuestras soluciones tecnoldgicas
propietarias.
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VValores
fundamentales

Los valores fundamentales de ubimia quian nuestras decisiones, nuestra forma de
actuar y la cultura que construimos dia a dia. Son el reflejo de lo que somos y de como
entendemos nuestrarelacion conlos clientes,los equipos y el mercado. Estos principios
sostienen nuestra identidad de marca y definen la manera en la que impulsamos el
cambio, aportamos valor y generamos confianza en cada proceso.

U

La innovacion como motor

Hablamos de innovacion aplicada a la mejora de procesos concretos.
Un motor que mueve a todos y cada uno.

El mérito como brujula

Hablamos de mérito y justicia, valoramos la capacidad de reconocer a los mejores.

La excelencia es la meta, reconocer el méerito nos marca el norte.

El cliente como centro

Hablamos de conocer a nuestros clientes en todas sus facetas para estar siempre orientados a satistacer sus necesidades.

Ellos son nuestra razon de ser y nuestro fin.

La vision como estrategia

Hablamos de tener una vision global como la mejor estrateqgia. Siempre el grupo por encima del individuo.

Siempre los objetivos generales por encima de los particulares.




ubinmic Manual de marca

9 Usos del
logotipo

_0ogotipo principal
Reduccion del logotipo
/ona de proteccion
Usos incorrectos

U



ubimict Usos del logotipo 7

Logotipo
principal

El logotipo de ubimia representa una marca tecnoldgica, precisa y en constante
evolucion. Inspirado en la construccion de sistemas a partir de datos, su disefio modular
refleja coOmo nuestras soluciones se adaptan, se conectan y escalan. La estructura del
logotipo transmite eficiencia, especializacion y confianza, alineandose con los valores
esenciales de ubimia: disrupcion, flexibilidad, impulso y fiabilidad.

U

ubimiQ
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El logotipo de ubimia representa una marca tecnoldgica, precisa y en constante

~ - - evolucion. Inspirado en la construccion de sistemas a partir de datos, su disefio modular
Og 0 I po p rl n CI pa refleja coOmo nuestras soluciones se adaptan, se conectan y escalan. La estructura del

logotipo transmite eficiencia, especializacion y confianza, alineandose con los valores

L 4 - esenciales de ubimia: disrupcion, flexibilidad, impulso y fiabilidad.
version negativo

U

uUbimiQ
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Reduccion
del logotipo

Ubimia cuenta con dos versiones de logotipo que garantizan flexibilidad y coherencia
visual. La version principal presenta el nombre completo de la marca y se emplea en la
mayoria de aplicaciones. La version secundaria, compuesta solo por la “u” inicial, actua
como simbolo grafico representativo y se utiliza como firma visual en contextos donde
se busca una identidad mas iconica, manteniendo la esencia tecnoldgica y modular de

la marca.

U

UbimiQ

Horizontal / Reducido
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Zona de proteccion

Y

El logotipo de ubimia debe mantener una zona de proteccién minima a su alrededor,

libre de elementos graficos o texto, para aseqgurar su leqgibilidad y presencia. Esta

distancia debe respetarse en todas las aplicaciones.

En cuanto a tamano, el logotipo puede escalarse segun el soporte, siempre

"I 4 ” ° ; = . .
red u CCIO n m I n I m a %?rr:wtaetrg.endo Su proporcion y asegurando que sea claramente legible en cualquier

U

Area de Logotipo impreso

sequridad:

25 mm.

Logotipo digital

Jbimic

80 px.

Simbolo impreso

I®

8 mm.

Simbolo digital
I®

25 pX.
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El logotipo e identificadores son fundamentales para la marca y para que el publico la
identifique en cualquier parte del mundo. Es importante que ambos elementos de la

Usos marca sean tratados con respeto.

Hay pautas estrictas que cumplir al utilizar el logotipo. Ser consistente dentro de estos

°
I n CO rre Ctos limites ayuda mantener la integridad de la marca ubimia.

No cambiar la orientacion No distorsionar las formas No cambiar las proporciones No eliminar elementos
| u ® [ [] ®
O O O O
wbimiAd  A(MIE Ubimicc  bimic
No contornear No utilizar colores no validos No pixelar No usar sombras
O O ] -
oimpiet ubimic DIMICL

No ignorar el buen contraste No usar patrones sobrecargados
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Paleta
cromatica

Paleta principal

Paleta secundaria

Paleta terciaria

_0gotipo sobre colores corporativos

U
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La paleta principal de ubimia parte de una premisa clara: proyectar una identidad
tecnoldgica, madura y confiable, alineada con la mision de la compafia de desarrollar

Pal e'ta software inteligente que soluciona de formaincremental los retos de la vida del crédito.

Esta combinacion equilibra seriedad corporativa con una vision de futuro limpia,

° °
p rl n CI pal innovadora y cercana al usuario.

Quantum Pure Frosted Mint
blue White Cloud Signal

HEX: #150435 HEX: #T HEX: #dddddd HEX: #00f/bc
R2’I.942 B53 R255 G2bb B255 R221 G221 B227 RO G247 B188
093 MB9 Y53 K73 CO MO YO KO C16 M1 Y138 KO Ce1 MO Y44 KO
Profundidad Minimalismo Minimalismo Conectividad
Conexioén Pureza Transparencia Optimismo
Precision Simplicidad Cloud computing Salud digital
Estrateqgia Orden Espacio Accesibilidad

Confianza Elegancia Orden Frescura
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La paleta secundaria hace como una extension natural de la principal. Integra degradados
y tonos intermedios que derivan de los colores base, y permite introducir mayor dinamismo
y versatilidad en la identidad visual.

COIores Se ha pensado para su aplicacion en recursos graficos, entornos digitales y materiales

corporativos donde se requiera modular la expresividad visual sin romper la coherencia
cromatica de marca.

sec u n d a ri Os Mantiene un caracter sobrio,ligeroytécnico, perfectamente alineado conunentorno digital,

automatizado y orientado a datos.

HEX: #1c1c’lc HEX: #444444 HEX: #cecece HEX: #eaeff’ HEX: b STt HEX: #cbf/eb
R28 G28 B28 R68 G668 BG6S8 R206 G206 B206 R234 G239 B241 R18 G2bbH B2bbH R198 G224/ B230
C/6 Mbb Y0 K& Ce4d Mbb Ybh2 Kb4d ce22 MM16 Y17 K1 C10 M4 Y5 KO C31 MO Y9 KO ce2e MO Y1/ KO
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®
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Paleta
terciaria

La paleta terciaria esta compuesta por colores de acento que deben utilizarse de manera
puntual y con criterio. Su aplicacion no es obligatoria, pero ofrece una herramienta Util para
inyectar energia, contrastes o destacar informacion clave en piezas graficas especificas.

Estoscoloresaportandinamismo,contemporaneidadyflexibilidad creativa,sincomprometer
la solidez de laidentidad principal. Suuso debe mantenerse minimo dentro de lacomposicion
general, reservandose para momentos clave donde se desee captar la atencion o reforzar la
expresividad visual de la marca.

HEX: #ffOOff
R255 GO B255
C41 M78 YO KO

HEX: #8fdef4
R145 G/3 B244
C72 M74 YO KO

HEX: #ff/T00 HEX: #2c1eda HEX: #7615
R255 G127 BO R40 G30 B/74 R218 G255 B245
CO Me0O Y94 KO C95 M99 Y3b K39 c46 MO Y1/ KO
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La coherencia visual y la legibilidad del identificador primario de ubimia son
fundamentales en todas sus aplicaciones.

°
LOg Otl po So b re En fondos claros, el logotipo se presentara en negro o Quantum Blue, mientras que
colores corporativos o O1T0S Colres i scuros 56 utlizard el bianco pars garartzar u vsbiidad 4
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La coherencia visual y la legibilidad del identificador primario de ubimia son
fundamentales en todas sus aplicaciones.

Log Oti po So b re En fondos claros, por regla general, el logotipo se presentara en negro o Quantum Blue,

mientras que en otros colores mas oscuros se utilizara el blanco o verde menta para

® garantizar su visibilidad y reconocimiento 6ptimos. Se podra utilizar puntualmente el
Co I O res co rpo ratlvos logotipo en verde menta sobre blanco en algunos graficos en los que no se necesite

tanta relevancia o peso.
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La tipografia elegida para ubimia es Space Grotesk, seleccionada por su equilibrio entre
modernidad, precision y funcionalidad. Inspirada en estilos monospace, su disefo transmite
un lengquaje visual asociado al codigo, los datos y la estructura digital, alineandose

Ti pog rafia perfectamente con una identidad basada en la tecnologia y la conexion.

A la vez, mantiene una excelente legibilidad y un caracter distintivo gracias a sus detalles

® geométricos y cortes unicos, lo que le otorga personalidad sin perder claridad. Es versatil y
Co rpo ratlva confiable, ideal para una marca contemporanea y técnica, siendo ademas compatible con
mas de 150 idiomas de todo el mundo.

Space Grotesk
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Space Grotesk

ABCDEFGHIJKLM
NOPQRSTUVWXY/Z

abcdefghijklmn
opgrstuvwxyz

0128456789
il 2" @H~E%aeicEPG/0a*

Light Reqgular Medium Bold

"La estructura define la inteligencia.
La claridad construye confianza.”
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Imagenes

Estilo Totogratico
Uso de la imagen

U
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U

Estilo
fotografico

Ubimiaapuestaporunestilovisual propio, diferencial
y alineado con su propuesta de valor tecnolodgica. s
Para ello, se ha desarrollado una linea de imagenes =
creadas ad hoc mediante inteligencia artificial,

con una estética 3D de inspiracion futurista y

alto componente digital. Estas imagenes se alejan

intencionadamente del uso de bancos de stock

tradicionales, buscando una representacién mas

singular, coherente y reconocible.

Las composiciones se construyen a partir de
elementos tecnoldgicos, materiales translucidos y
recursos visuales hiperrealistas que incorporan los
colores corporativos. El resultado es un universo
visual exclusivo que refuerza la identidad de ubimia,
comunica innovacion y posiciona a la marca en un
territorio avanzado, tecnolégico y personalizado.
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Uso de
la imagen

Las imagenes generadas por |IA en ubimia se
integran como recursos graficos clave dentro del
sistema visual de la marca. Su estilo tridimensional,
tecnolégico y con transparencias, permite que
convivan de forma armoénica con los fondos,
los degradados y los elementos geométricos
caracteristicos de la identidad. Estas imagenes,
exportadas como archivos PNG sin fondo,
se utilizan sobre fondos claros u oscuros sin
perder leqgibilidad ni protagonismo, gracias
a un tratamiento minimalista y equilibrado.

Se combinan con textos, siempre respetando el
contraste visual necesario y evitando la saturacion.
Su aplicacion abarca desde composiciones para
entornos digitales hasta carteleria, manteniendo
siempre una coherencia estética que refuerza el
caracter innovador y diferencial de ubimia.

EXpPansion sequra con
Open Banking

U
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6 Elementos
graficos

CIVRVIISIVEL
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Key visual

El sistema visual de ubimia se construye a partir
de un conjunto cohesionado de recursos graficos
geomeétricos que refuerzan su identidad en
todas las aplicaciones. Este key visual reune
los principales elementos visuales de la marca:
el uso del color corporativo en contraste con
los tonos neutros, el uso de degradados, la
tipografia personalizada en diferentes pesos, las
composiciones geometricas basadas en el logotipo
y el empleo de mensajes breves pero contundentes.

Estos elementos estan disefhados para convivir
de forma arménica, aportando flexibilidad y
consistencia a la comunicacién de la marca. Su
aplicacion combinada permite transmitir con
claridad el enfoque tecnoldgico, especializado
e innovador de ubimia, adaptandose a
los distintos formatos y necesidades de
comunicacion sin  perder personalidad visual.

Este conjunto actla como una guia base para
mantener una expresién visual coherente, creativa
y reconocible en todo el ecosistema grafico de la
marca.

Credit Lifecycle

\

Tailored
solutions

8 TECH & DATA
SOLUTIONS

INSIGHTS
MODELS
APPs

Al
DRIVEN

Optimizing credit process through
knowledge-embedded software

bimic
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Aplicacién visual

El estilo grafico de ubimia se adapta con coherencia
a distintos formatos visuales como carteleria, redes
sociales y materiales corporativos. La combinacion
equilibrada de elementos geomeétricos, imagenes
desarrolladas paralamarca,ellogotipoylatipografia
permite mantener una identidad visual sdlida en
cualquier soporte.

En todas las aplicaciones se respeta la jerarquia
visual, los margenes de sequridad y una estética
limpiaytecnolégicaquerefuerzael posicionamiento
de la marca.

TECH & DATA SOLUTIONS

vbimic

Empowering your
efficiency through data.

Optimizing credit
process through
knowledge-

embedded
software
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Tarjeta
de visita

La tarjeta de visita de ubimia sustentara la labor
comercial y de contacto de la marca.

En la cara anterior encontraremos la reproduccion
del logotipo principal. En la cara posterior se aporta
informacion de contacto: nombre, cargo, email de
contacto, teléfono y web corporativa.
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Papel
carta

El papel carta es la aplicacion utilizada para
comunicaciones corporativas impresas de ubimia.

El disefo es minimalista y claro, con la intencion
de dar visibilidad a la marca y aportar los datos de
contacto de una forma efectiva. it ot
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Sobres

Los sobres corporativos de ubimia siguen el estilo
distintivo de la marca, presentando un fondo blanco
con textos y detalles en negro.

En la cara anterior, se destaca el logotipo de ubimia
junto con la direccion web y el email de contacto
de la empresa. En la cara posterior, se presenta el
isotipo de ubimia acompanado de la direccion web
y teléfono de contacto.

Estossobresreflejanlaprofesionalidadylaidentidad
visual de ubimia en todas sus comunicaciones.
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SOF TWARE
DATA

: Al
pre “  INCREMENTAL
- e et svseg s SOLUTIONS

TRIBUS
FOCUS
FUTURE

Las carpetas corporativas de ubimia destacan por
su elegancia y funcionalidad. Con dos opciones de
color,una con fondo Quantum Blue y otra con fondo
blanco, transmiten la sobriedad y la identidad de
marca.
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Roll-ups

Los roll-ups de ubimia combinaran formas
geomeétricas,enalgunoscasoslasimagenescreadas
para la marca, la tipografia en distintos pesos y
el logotipo, manteniendo una composicién visual
coherente.

Se respetara siempre la armonia grafica mediante el
uso adecuado de margenes de seguridad y evitando
la saturacién visual. Estas piezas son ideales para

eventos, presentaciones o espacios corporativos,
reforzando una identidad clara y profesional
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Set
iconografico

El set iconografico de ubimia sera una aplicacion
importante para el disefio de marca.

Su estilo es lineal y esta basado en el estilo
geomeétrico de nuestra identidad visual corporativa.

Deberemos respetar las proporciones, colores y
grosores de linea para asequrar nuevamente la
consistencia de la marca.

i0
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Firma
emaill

La firma de email sera la aplicacion de marca que
utilizaremos en el correo para identificarnos con los
interlocutores de ubimia.

En ella se muestra el nombre y cargo del miembro de
ubimia, numeros de contacto, direccion de correo,
enlaces aredes sociales, enlace a la web y logotipo.

En la parte inferior ira acompafiando a los datos
principales unbannerque podrairintercambiandose
en funcion de las noticias fechas u objetivos
puntuales de ubimia.

Para su aplicacion siempre se debera mantener el
tamano y estilo.

vbimic

MARIA GARCIA MORENO

HEAD OF INSTITUTIONAL RELATIONS & ESG
maria.garcia@ubimia.es

Mi Linkedin O @
+34 917 131 095

Credit Lifecycle
|

U
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Redes
sociales

Nuestras redes sociales seran, en muchos casos,
el primer contacto entre ubimia y nuestros
interlocutores.

En nuestra imagen de perfil aparecera el isotipo o
identificador en alguna de las combinaciones de
nuestros colores corporativos.

La foto de portada mostrara nuestro claim en
posicion central derecha, sobre fondo blanco, blue
Quantum, o Mint green, y pueden ir acompafiados
de recursos conceptuales de nuestra actividad.

Imagenes de perfil

I®

I®

®

ubimic

ubimic

Imagenes de portada

Credit Lifecycle
Tech & Data Solutions

Credit Lifecycle
Tech & Data Solutions

Credit Lifecycle
Tech & Data Solutions
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